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I Pequenas e médias empresas

Corretoras atendem todos os publicos

De Orlando

Depois da crise de 2008, o mer-
cado imobilidrio nos Estados
Unidos experimentou as maiores
reducdes nos precos dos imoveis
desde a quebra da bolsa de 1929,
e chegou a perder 67% de seu va-
lor. Segundo dados da Associa-
¢ao dos Corretores de Miami, os
imoveis na regido recuperaram
15% do seuvalorem 2012,

A participacdo do comprador
brasileiro foi preponderante pa-
ra estabilizar o mercado, que ja
traz novos lancamentos residen-
ciais depois de um recesso de se-
te anos. Estima-se que 15% do
total das vendas de 2011 foram
feiras por brasileiros. Os nego-
cios vao desde imoveis de
US$ 100 mil a varios milhdes.

Dono de uma imobiliaria em
Miami ha doze anos, Cassio Faccin
conta que sua receita aumentou
500% desde 2009, e prevé para
2013 crescimento de 200%. O in-
vestimento em seu negdcio au-
menta a cada ano, paralelamente
ao lucro da empresa. Quando
abriu seu negdcio ndo pensava nos
brasileiros, mas hoje, eles repre-
sentam 95% de seus clientes. Faccin
investiu no ano passado US$ 300
mil em marketing e divulgacao,
US$ 170 mil s6 no Brasil e o restan-
te nos Estados Unidos, mas princi-
palmente na emissora da Globo
Internacional, canal para brasilei-
ros que vivem no exterior.

Fez também parceria com uma
grande imobilidria de Sao Paulo
para aumentar a clientela e seu
faturamento em 2012 foi de US$
2 milhées. Para Faccin, ha um no-
vo perfil de comprador: “Quem
comprava imoveis de US$ 100
mil a US$ 150 mil, com a alta do
dolar no ano passado, desapare-
ceu. Quem gastava US$ 1 milhdo
em um imovel, passou a comprar
dez de US$ 100 mil.

Companbhias criadas por
imigrantes sao 18% do total

De Miami

AFlérida continua a ser o desti-
no nimero um da rota de viagem
de brasileiros. Recebeu no pri-
meiro trimestre de 2012 60% do
totaldoanode 2011, 0 equivalen-
te a 48% dos turistas nos Estados
Unidos. Embora os nimeros ofi-
ciais do ano todo ainda ndo te-
nham sido confirmados, estima-
se que cerca de 1,6 milhao de bra-
sileiros tenham viajado ao Estado
americano no ano passado. S6 em
Miami foram 7,9% a mais que em
2011, ano em que representavam
59% dos visitantes de toda a Amé-
rica Latina e despejaram na eco-
nomia do Estado mais de US$ 2,2
bilhaes, 68% do que gastaram to-
dos os europeus.

Consequéncia direta da relati-
vamente estavel paridade entre
as moedas, do baixo preco dos
produtos americanos, se compa-
rados aos vendidos no Brasil, e
do crescimento da classe média
brasileira, que subiu de 38% em
2002 para 53% da populacdo em
2012, e da classe alta, que cres-
ceu até 20%, segundo dados da
Secretaria de Assuntos Estratégi-
cos da Presidéncia da Reptblica.

Em meio dessa euforia, € no
setor imobilidario que mais se
nota o aquecimento gerado por
esse consumidor voraz. Por tras
dessa forte demanda, que ja mo-
biliza o governo americano a es-
tudar o cancelamento da neces-
sidade de visto para o Brasil, o
crescimento em nimero e em
faturamento de negocios de bra-
sileiros na Florida € outro feno-
meno que vem a rebote.

Em todos os Estados Unidos
sdo mais de 900 mil as pequenas
empresas criadas por imigran-
tes, segundo estudo do Instituto

de Politica Fiscal de Nova York, o
equivalente a 18% do total das
existentes. Do total, 45% estdo
no sul da Florida.

Nao ha nenhum levantamento
por pais de origem, mas & sobre
essa nova onda brasileira que in-
vade a Florida que um nimero
cada vez maior de pequenos em-
presdrios aproveita o interesse
do conterraneo, agora cliente
potencial, para lucrar com nego-
cios e assim vao transformando a
economia local. “Nenhum outro
pais teve um impacto econémico
tdo grande no desenvolvimento
da Flérida como o Brasil”, afirma
Manny Mencia, vice-presidente
sénior de desenvolvimento de
negocios internacionais da En-
terprise Florida, entidade sem
fins lucrativos e principal organi-
zagdo de desenvolvimento eco-
nomico do Estado, que trabalha
€M parceria com o governo.

“Nos ultimos anos, brasileiros
compraram imoveis e ao verifi-
car a possibilidade e facilidade
de abrir uma empresa, aprende-
ram e se surpreenderam com a
possibilidade de terem seu pro-
prio negocio proprio nos Estados
Unidos”, analisa Mencia.

Os baixos custos para manter
um negocio no pais permitem es-
se acesso, assim como a facilida-
de de abertura e encerramento
de empresas, a falta de burocra-
cia e a manutencio de mao de
obra direta e indireta. O imposto
de renda para pessoa juridica na
Florida é fixo e a aliquota de 5,5%
estd entre as menores do pais.

E possivel abrir uma empresa
commenos de US$ 1 mile alicen-
¢a de funcionamento é concedi-
daem menos de uma semana. No
Brasil, o empresario ainda pode
esperar muitos meses. (CD)



